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मााँग का ननयम (LAW OF DEMAND) 
           मााँग का ननयम वसु्त की कीमत और ईस कीमत पर मााँगी जाने वाली मात्रा के गुणात्मक (qualitative) 
सम्बन्ध को बताता ह।ै ईपभोक्ता ऄपनी मनोवैज्ञाननक प्रवृत्ति के ऄनुसार ऄपने व्यवहाररक जीवन में उाँची कीमत पर 
वसु्त की कम मात्रा खरीदता ह ैऔर कम कीमत पर वसु्त की ऄधधक मात्रा। ईपभोक्ता की आसी मनोवैज्ञाननक ईपभोग 
प्रवृत्ति पर मााँग का ननयम अधाररत ह।ै 
           मााँग का ननयम यह बतलाता ह ैनक 'ऄन्य बातों के समान रहने पर' (Other things being equal) वसु्त 
की कीमत एवं वस्तु की मात्रा में नवपरीत सम्बन्ध (inverse relationship) पाया जाता ह।ै दसूर ेशब्दों में ऄन्य बातों 
के समान रहने की दशा में नकसी वसु्त की कीमत में वृद्धि होने पर ईसकी मााँग में कमी हो जाती ह ैतथा आसके नवपरीत 
कीमत में कमी होने पर वस्तु की मााँग में वृद्धि हो जाती ह।ै 
 
        माशशल के ऄनुसार, "कीमत में कमी के फलस्वरूप वस्तु की मााँगी जाने वाली मात्रा में वृद्धि होती ह ैतथा कीमत 
में वृद्धि होने से मााँग घटती ह।ै " 
 
        समै्यलुसन के शब्दों में, "द्धदये गये समय में ऄन्य बातों के समान रहन ेकी दशा में जब वसु्त की कीमत में वृद्धि 
होती ह ै तब ईसकी कम मात्रा की मााँग की जाती ह.ै ऄधधक वसु्तएाँ खरीदते हैं और ऄधधक कीमत पर कम वसु्तएाँ 
खरीदते हैं। 
 
मााँग के ननयम की मान्यताएाँ (Assumptions of the Law of Demand) 
        मााँग के ननयम की नियाशीलता कुछ मान्यताओं पर अधाररत ह।ै दसूर ेशब्दों में ऄग्रललखखत मान्यताओं के 
ऄन्तगशत मााँग का ननयम नियाशील होता ह-ै 
(1) ईपभोक्ता की अय में कोइ पररवतशन नहीं होना चाहहए (Consumer's income should remain 
constant)। 
 
(2) ईपभोक्ता की रुचच, स्वभाव, पसन्द, अद्धद में कोइ पररवतशन नहीं होना चाहहए (Consumer's taste, nature, 
etc. should remain constant) | 
 
(3) सम्बन्धन्धत वसु्तओं की कीमतों में कोइ पररवतशन नहीं होना चाहहए (Prices of related goods should 
remain constant)। 
 
(4) नकसी नवीन स्थानापन्न वस्तु का ईपभोक्ता को ज्ञान नहीं होना चाहहए (Consumer remains unknown 
with a new substitute)। 
 
(5) भनवष्य में वसु्त की कीमत में पररवतशन की सम्भावना नहीं होनी चाहहए (No possiblity of price change in 
future)। 
 
 



मााँग ताललका (DEMAND SCHEDULE) 
         नकसी द्धदये समय पर वसु्त की नवलभन्न कीमतों एव ं ईन कीमतों पर मााँगी जाने वाली वसु्त की मात्राओं के 
पारस्पररक सम्बन्धों को बताने वाली ताललका मााँग ताललका कहलाती ह।ै दसूर ेशब्दों में, एक ननचित समय पर बाजार 
में दी गइ नवलभन्न कीमतों पर वसु्त की खजतनी मात्राएाँ बेची जाती हैं यद्धद आस सम्बन्ध को (ऄथात् कीमत व मााँग के 
सम्बन्ध को) एक ताललका के रूप में व्यक्त नकया जाये तो यह मााँग ताललका कहलाती ह।ै 
       ईदाहरण - मााँग ताललका के नवचार को एक काल्पननक ईदाहरण से समझा जा सकता ह-ै 
 

 
 
 
 
 
 
 



मााँग वि बायें से दायें नीच े क्यों नगरता ह?ै (WHY DEMAND CURVE SLOPES DOWNWARD 
FROM LEFT TO RIGHT) 

ऄथवा 
मााँग के ननयम की व्याख्या (EXPLANATION OF LAW OF DEMAND) 
          ऄब प्रश्न ईठता ह ैनक मााँग वि बायें स ेदायें नगरता रृअ क्यों होता ह।ै दसूर ेशब्दों में मााँग का ननयम क्यों लागू 
होता ह?ै कीमत में वृद्धि होने पर मााँग में कमी करने और कीमत में कमी होने पर मााँग में वृद्धि करने वाले ईपभोक्ता के 
व्यवहार के ननम्नललखखत कारण हैं- 
 
          (i) घटती सीमान्त ईपयोनगता ननयम (Law of Diminishing Marginal Utility) - मााँग का ननयम 
घटती सीमान्त ईपयोनगता ननयम पर अधाररत ह।ै आस ननयम के ऄनुसार ईपभोक्ता द्वारा वसु्त की ऄनतररक्त आकाआयों 
का ईपभोग करने पर वस्तु की सीमान्त आकाआयों की ईपयोनगता िमशः घटती जाती ह।ै सीमान्त आकाआयों की घटती 
ईपयोनगता के कारण ईपभोक्ता वसु्त की ऄनतररक्त आकाआयों की कम कीमत देना चाहता ह।ै दसूर ेशब्दों में, जैस-ेजैस े
ईपभोक्ता वस्तु की ऄधधक आकाआयों का िय करगेा वैसे-वैसे वह वसु्त की कम कीमत देगा ऄथात् कम कीमत पर 
वसु्त की ऄधधक मात्रा खरीदी जायेगी। आसी प्रकार जब ईपभोक्ता वसु्त की कम आकाआयों का ईपभोग करता ह ैतब 
कम वसु्त के कारण ईसे उाँची सीमान्त ईपयोनगता त्तमलती ह ै खजसके कारण ईपभोक्ता उाँची कीमत देने को तैयार 
रहता ह।ै दसूर ेशब्दों में, कम ईपभोग के कारण उाँची ईपयोनगता ईपभोक्ता को वसु्त की उाँची कीमत देने को प्रनत 
करती ह ैऄथात् उाँची कीमत पर कम मात्रा िय की जाती ह।ै यही मााँग का ननयम ह।ै 
 
          (ii) िय-शत्तक्त में वदृ्धि ऄथात ्अय प्रभाव (Increase in Purchasing Power or In- come Effect)-
वसु्त की कीमत में कमी होने पर ईपभोक्ता की वास्तनवक अय (ऄथवा िय-शत्तक्त) में वृद्धि होती ह ै खजसके कारण 
ईपभोक्ता को ऄपना पूवश ईपभोग स्तर बनाये रखने के ललए पहले की तुलना में कम व्यय करना पड़ता ह।ै दसूर ेशब्दों 
में, (वसु्त की कीमत में कमी होने के कारण ईपभोक्ता पहले नकये जाने वाले कुल व्यय में ही ऄब वसु्त की ऄधधक 
मात्रा खरीद सकता ह।ै आस प्रकार वसु्त की कीमत में कमी होने पर वसु्त का ऄधधक िय सम्भव हो पाता ह।ै यही मााँग 
का ननयम ह।ै आसके नवपरीत वसु्त की कीमत में वृद्धि के कारण ईपभोक्ता की वास्तनवक अय (ऄथवा िय-शत्तक्त) में 
कमी होती ह ैखजसके कारण वस्तु का ईपभोग घट जाता ह।ै यही मााँग का ननयम ह।ै 
 
         (iii) प्रनतस्थापन प्रभाव (Substitution Effect) - वसु्त की कीमत एवं मााँग के नवपरीत सम्बन्ध (ऄथवा 
ऊणात्मक सम्बन्ध) का कारण प्रनतस्थापन प्रभाव ह।ै जब एक ही अवश्यकता की पूनति  दो या ऄधधक वसु्तओं स े
सम्भव होती ह ैतब ऄन्य वसु्तओं की कीमतें स्थस्थर रहने की दशा में एक वसु्त की कीमत का पररवतशन मूल वसु्त के 
ईपभोग में आसललए पररवतशन कर देता ह ैक्योंनक ईपभोक्ता मूल वस्तु एवं स्थानापन्न वस्तु के प्रयोग ऄनुपात में पररवतशन 
कर देता ह।ै यही प्रनतस्थापन प्रभाव (substitution effect) ह।ै ईदाहरणाथश चीनी और गुड़ एक ही ईदे्दश्य की पूनति  
करते हैं। चीनी और गुड़ में यद्धद चीनी की कीमत में कमी हो जाती ह ैतब ऄनेक ईपभोक्ता गुड़ का ईपभोग छोड़कर 
चीनी के ईपभोग पर प्रनतस्थात्तपत हो जायेंगे खजसके कारण चीनी की मााँग में वृद्धि हो जायेगी। आसके नवपरीत यद्धद 
चीनी की कीमत में वृद्धि होती ह ैतब ऄनेक ईपभोक्ता चीनी का ईपभोग न कर पाने के कारण गुड़ के ईपभोग पर 
प्रनतस्थात्तपत हो जायेंगे खजसके फलस्वरूप चीनी की मााँग में कमी हो जायेगी। आस प्रकार स्पष्ट ह ै नक प्रनतस्थापन 
प्रभाव के कारण वस्तु की कीमत कम होने पर ईसकी मााँग बढ़ती ह ैऔर कीमत के बढ़ने पर मााँग घटती ह।ै 



 
          (iv) िेताओ ं की सखं्या में पररवतशन (Change in Consumer's Number) - वसु्त की कीमत पर 
पररवतशन ईपभोक्ता की संख्या को भी प्रभानवत करता ह।ै जब नकसी वसु्त की कीमत में कमी होती ह,ै तो कुछ ऐस े
ईपभोक्ता भी ईस वसु्त का ईपभोग करने लगते हैं जो अरम्भ में उाँची कीमत के कारण ईपभोग करने में ऄसमथश थे। 
ऐसी दशा में वसु्त की मााँग बढ़ जाती ह।ै आसके नवपरीत जब नकसी वसु्त की कीमत में वृद्धि होती ह ै तो ऄनेक 
ईपभोक्ता ऄपनी सीत्तमत अय के कारण ईस वसु्त का ईपभोग बन्द कर देत ेहैं खजसके कारण वसु्त की मााँग घट जाती 
ह।ै यही मााँग का ननयम ह।ै 
 
मााँग के ननयम के ऄपवाद (EXCEPTIONS TO LAW OF DEMAND) 
           कुछ दशाओं में कीमत और मााँग का प्रनतलोम सम्बन्ध नियाशील नहीं होता। ऐसी दशाओं को ननयम का 
ऄपवाद कहा जाता ह।ै जो ननम्नललखखत हैं- 
 
         (i) भनवष्य में कीमत वदृ्धि की सम्भावना (Exected rise in Future Price)- कुछ भावी प्रत्याशशत 
पररस्थस्थनतयों के कारण जैसे युि, ऄकाल, िान्धन्त, सरकारी नीनत, सीत्तमत पूनति  जसैी सम्भावनाओं में कीमत वृद्धि के 
बावजूद मााँग में ईिरोिर वृद्धि होती चली जायेगी क्योंनक ईपभोक्ता भनवष्य में और कीमत वृद्धि की अशंका स े
वतशमान में मााँग को बढ़ा देगा। ऐसी दशा में कीमत और मााँग में प्रनतलोम सम्बन्ध न होकर सीधा सम्बन्ध (direct 
relationship) होता ह ैऔर मााँग वि बायें से दायें उपर की ओर चढ़ता रृअ बन जाता ह।ै 
 
         (ii) प्रनतष्ठासचूक वस्तएुाँ (Prestigious Goods) - प्रनतष्ठासूचक वसु्तओं में त्तमथ्या अकषशण (False show) 
के कारण मााँग का ननयम नियाशील नहीं होता। समाज का धनी वगश ऄपनी श्रेष्ठता प्रदशशि त करने के ललए उाँची 
कीमत वाली वसु्तओं का ऄधधक िय करता ह।ै हीरे-जवाहरात, बरृमूल्य अभूषण, कीमती कलाकृनतयााँ अद्धद वसु्तओ ं
की मााँग पर कीमत पररवतशन का प्रभाव नहीं पड़ता। वास्तनवकता तो यह ह ैनक आन वसु्तओं की कीमतों में जैस-ेजैस े
वृद्धि होती जाती ह ैधनी वगश त्तमथ्या अकषशण के वशीभूत होकर आन वस्तुओं की मााँग भी बढ़ाता जाता ह।ै 
 
         (iii) ईपभोक्ता की ऄज्ञानता (Ignorance of Consumer)- जब ईपभोक्ता ऄपनी ऄज्ञानता के कारण 
उाँची कीमत देकर यह ऄनुभव करता ह ैनक ईसने ऄधधक द्धटकाउ एवं श्रेष्ठ वसु्त खरीदी ह ैतब उाँची कीमत मााँग को 
प्रभानवत नहीं करती। ईसके ऄनतररक्त जब नकसी वसु्त की कीमत घटाइ जाती ह ैतब ईपभोक्ता ऄपनी ऄज्ञानता के 
कारण कम कीमत वाली वस्तु को घद्धटया समझकर ईपभोग नहीं करता। ऐसी दशा में कीमत घटने पर ईपभोग 
ऄधधक होने के स्थान पर कम हो जाता ह ैऔर मााँग का ननयम नियाशील नहीं होता। 
 
         (iv) नगत्तफन का नवरोधाभास (Giffin's Paradox) - जब ईपभोग की दो वसु्तओं में एक घद्धटया वसु्त 
(inferior good) हो तथा दसूरी श्रेष्ठ वसु्त (supe- rior good) हो तब नगत्तफन का नवरोधाभास ईत्पन्न होता ह।ै 
घद्धटया वसु्तएाँ वे होती हैं खजनका ईपभोग ईपभोक्ता द्वारा आसललए नकया जाता ह ैक्योंनक ईपभोक्ता ऄपनी सीत्तमत 
अय और श्रेष्ठ वसु्त की उाँची कीमत के कारण कम कीमत वाली वसु्त ऄथात् घद्धटया वसु्त का ईपभोग करता ह।ै ऐसी 
दशा में घद्धटया वसु्त की कीमत में जब कमी होती ह ैतब ईपभोक्ता कीमत के घटने के कारण सृखजत ऄनतररक्त िय-
शत्तक्त स ेऄच्छी वसु्त का ईपभोग बढ़ा देता ह ैतथा घद्धटया वसु्त का ईपभोग घटा देता ह।ै आस प्रकार घद्धटया वसु्त की 



कीमत में कमी होने पर ईसकी मााँग में कमी होती ह।ै मााँग के आस नवरोधाभास की ओर सवशप्रथम आंग्लैण्ड के ऄथशशास्त्री 
रॉबटश नगत्तफन (Robert Giffin) ने ध्यान अकृष्ट नकया था। सम्मानाथश ईन्हीं के नाम पर आसे 'नगत्तफन का नवरोधाभास' 
(Giffin's paradox) के नाम से जाना जाता ह।ै  
 
मााँग में पररवतशन (CHANGE IN DEMAND) 
       मााँग में पररवतशन दो स्थस्थनतयों में ईत्पन्न हो सकता ह-ै 
          (A) मााँग का नवस्तार ऄथवा सकुंचन (Extension or Contraction of Demand) ऄथवा एक ही मााँग 
वि पर संचालन (Movement along the same Demand curve) जब मााँग में पररवतशन केवल कीमत में 
पररवतशन के कारण होता ह ैतब ये पररवतशन एक ही मााँग वि पर घद्धटत होते हैं। आस प्रकार के पररवतशन मााँग का नवस्तार 
(extention of demand) एवं मााँग का संकुचन (contraction of demand) ईत्पन्न करते हैं। 
      'ऄन्य बातों के समान रहने पर' नकसी वसु्त की कीमत में कमी के कारण ईत्पन्न मााँग में वृद्धि को 'मााँग का नवस्तार' 
कहते हैं तथा वसु्त की कीमत वृद्धि के कारण ईत्पन्न मााँग की कमी को 'मााँग का संकुचन' कहते हैं। यहााँ एक बात 
स्मरणीय ह ैनक 'मााँग का नवस्तार' एवं 'मााँग का संकुचन' सदैव एक ही मााँग वि पर ईपस्थस्थत होते हैं।  
 
         (B) मााँग में वदृ्धि ऄथवा कमी (Increase or Decrease in Demand) ऄथवा मााँग वि का खखसकाव 
(Shifting of the Demand Curve) यद्धद वसु्त की कीमत में पररवतशन न होने पर ऄन्य तत्वों के प्रभाव के कारण 
कीमत स्थस्थत रहते रृए भी मााँग में पररवतशन हो जाता ह ैतब मााँग में वृद्धि (increase in demand) ऄथवा मााँग में 
कमी (decrease in demand) की दशा ईत्पन्न होती ह।ै 
 
ननम्नललखखत तत्वों के कारण मााँग में वृद्धि ऄथवा कमी हो सकती ह-ै 
(i) ईपभोक्ता की अय में पररवतशन; 
(ii) वसु्त की ईपयोनगता में पररवतशनः 
(iii) सम्बन्धन्धत वस्तुओं की कीमतों में पररवतशन; 
(iv) रुचच, फैशन, अद्धद में पररवतशन; 
(v) भनवष्य में कीमत पररवतशन की अंशका। 
          मााँग में वृद्धि ऄथवा कमी एक ही मााँग वि पर नहीं होती बल्कि 'मााँग में वृद्धि' की दशा में मााँग वि दायें 
स्थानान्तररत हो जाता ह ैऔर 'मााँग में कमी' की दशा में मााँग वि बायें की ओर स्थानान्तररत हो जाता ह।ै 
 


